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Cik tālu varam izaugt vieni paši? 

fitch.com 



Resursi un iespējas piesaistīt ārvalstu 
tūristus 



Mārketinga 
līmeņi un 
papildinātība 



Mārketinga mēroga nozīme 

Nacionālais zīmols 

Rīga 

Reģioni 

Vietējās 
nozīmes 

galamērķis 
Puduris 

Puduris 

Vietējas 
nozīmes 

galamērķis 

Tūrisma pakalpojumu sniedzēji 



Rīga 
75% 

Jūrmala 
12% 

Ventspils, Ventspils 
nov. 
4% 

Gaujas NP 
3% 

Liepāja, Nīcas nov. 
2,1% 

Jelgava, Jelgavas 
un Ozolnieku 

nov. 
0,6% 

Engures, 
Rojas nov. 

0,5% 

Daugavpils, 
Daugavpils un 
Krāslavas nov. 

0,4% 

Vidzemes jūrmala 
(Saulkrastu, Carnikavas, 
Salacgrīvas un Limbažu 

nov.) 
0,4% 

Pārējie 
2% 

Tūrisma eksporta tirgus daļa - galamērķi 
(ārvalstu nakšņojumu skaits tūristu mītnēs - LV, CSB, 2011) 



Rīga 
29% 

Jūrmala 
13% 

Liepāja, Nīcas nov. 
9% 

Gaujas NP 
8% 

Ventspils ar  
Ventspils nov. 

7% 

Vidzemes jūrmala 
(Carnikavas, Saulkrastu, 

Salacgrīvas un Limbažu nov.) 
3% 

Engures, Rojas nov. 
3% 

Daugavpils, Daugavpils 
un Krāslavas nov. 

3% 

Jelgava, Jelgavas 
un Ozolnieku nov. 

2% 

Kuldīgas 
nov. 
2% 

Madonas un Ērgļu nov. 
2% 

Jēkabpils 
1% 

Talsu 
nov. 
1% 

Ogres, Ķeguma, 
Lielvārdes nov. 

1% Rēzekne, Rēzeknes, 
Ludzas nov. 

0% 

Pārējie  
15% 

Vietējā tūrisma tirgus daļa - galamērķi 
(nakšņojumu skaits tūristu mītnēs - LV, CSB, 2011 



Tūristu piesaistes – apmeklējumi 



„Katra peldu sabiedrība                                rīkojās patstāvīgi, un to attiecības 
konkurences dēļ nereti                        bija sliktas, pat naidīgas. Tā Dubultu un 
Majoru starpā ilgus gadus notika sacensība par slavenākā diriģenta un labākā 
orķestra angažēšanu. Dažādo svētku sarīkošana dažkārt maksāja vairāk nekā 
izdevās ieņemt.” 

situācijas raksturojums 1914. gadā – J. Rudājs, Rīgas Jūrmala, 1960, 28 

Sadarbība 
konkurences 
apstākļos – pēdējo 
100 gadu izaugsme 



KLASTERA ATTĪSTĪBA 
PIECAS FĀZES, 12 SOĻI 

PROCESA UZSĀKŠANA PAMATNES VEIDOŠANA 

VIRZĪBAS UZTURĒŠANA 



Nepieciešamība 
specializēties? 

inceva.com/infographics 



Pudurošanās konkurētspējas celšanai 

Gaujas 
NP tūrisma klasteris 

ALTA 



TŪRISMA 
INFORMĀCIJAS 

CENTRS 

TIC 

Uzņēmumi  

Pētījumi & 
attīstība 

Pētījumi 
& 

attīstība 

GALAMĒRĶA VADĪBAS  
ORGANIZĀCIJA 



Citur... 






