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Par mazumtirdzniecibas apgrozijumu 2022.gada februart

2022.gada februar pozitivs mazumtirdzniecibas pieaugums

Ta ka februarl pakalpojumus jebkura MAZUMTIRDZNIECIBAS UZNEMUMU APGROZIJUMS,
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Februari nepartikas precu
mazumtirdzniecibas  apgrozijums  gada
griezuma pieauga par 23%, nodrosinot lielako dalu devumu kopéja mazumtirdznieciba. Tirdzniecibas apgrozijums
ievérojami pieauguma gandriz visds preCu kategorijas, iznemot majsaimniecibas elektroieri¢cu mazumtirdzniecibu
specializétajos veikalos (kritums par 12%), ziedu, augu, séklu, méslosanas lidzek|u, istabas dzivnieku un to baribas
mazumtirdznieciba (kritums par 6,5%) un informacijas un komunikaciju tehnologiju iekartu mazumtirdznieciba (kritums
par 5,5%). Visstraujak pieauga apgérbu un apavu tirdznieciba (par 138%), pulkstenu, juvelierizstradajumu un citur
neklasificétu jaunu precu mazumtirdznieciba (par 95%), sporta precu un spélu tirdznieciba (par 50%) un kultdiras precu
tirdznieciba (par 41%).

Sadalijuma pa tirdzniecibas vietam visstraujakais pieaugums bija vérojams lietoto pre¢u mazumtirdznieciba (par 792%),
kas lidzigi ka janvari, skaidrojams ar zemo bazi iepriek$éja gada sakuma. Lidziga situdcija sagaid@ma arm marta.
FebruarT par % saruka ar paréja mazumtirdznieciba arpus veikaliem, stendiem un tirgiem un mazumtirdznieciba arpus
veikaliem, stendiem un tirgiem (par 10%). Atcelot ierobezojumus, iedzivotdji aktivak izmantoja iepirksanas iespéjas
kigtiené. Februaris bija pirmais meénesis, kad kopS 2020.gada decembra saruka iepirkSands pa pastu vai Interneta
veikalos.

Partikas preCu mazumtirdzniecibas apgrozijums februari bija gandriz nemainigs un bija vien par 0,8% augstaks neka
2021.gada februart.

Ar1 degvielas mazumtirdzniecibas apgrozijums degvielas uzpildes stacijas februarT bija gandriz nemainigs un saruka par
0,4% salidzingjuma ar 2021.gada februari.

Kopuma $.g. janvari-februari mazumtirdzniecibas apgrozijums bija par 12,6% augstaks neka 2021.gada janvari-
februart.

Sakot ar 1.martu ir atcelti lielaka dala tirdzniecibas ierobezojumu. Covid-19 izplatibas ierobezoSanas pasakumi paredz,
ka visiem ir piegjamas visas tirdzniecibas vietas un tirdzniecibas vietas telpas vienam apmeklétajam noteikta 15 m2 no
publiski pieejamas iekstelpu platibas.

Turpmakos meénesus mazumtirdznieciba liela mera ietekmes
pasreiz&ja geopolitiska situacija un kars Ukraina. Tas savukart ietekmés globalo energoresursu tirgu un radis bazas par
cenu pieaugumu, ka rezultatd, iedzivotaji varétu vairak térét pirmas nepiecieSamibas precém un partikai un bdt
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